
Psychologie der Markenführung

Click here if your download doesn"t start automatically

http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs


Psychologie der Markenführung

Arnd Florack, Martin Scarabis, Ernst Primosch

Psychologie der Markenführung Arnd Florack, Martin Scarabis, Ernst Primosch

 Download Psychologie der Markenführung ...pdf

 Online lesen Psychologie der Markenführung ...pdf

http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3800633523&src=fbs


Downloaden und kostenlos lesen Psychologie der Markenführung Arnd Florack, Martin Scarabis,
Ernst Primosch

629 Seiten
Kurzbeschreibung
Wie wirkt die Marke? Für die Entwicklung langfristig erfolgreicher Markenstrategien sind Kenntnisse der
psychologischen Wirkungen des Markenmanagements unverzichtbar. Dieser Sammelband bündelt erstmalig
interdisziplinäre Beiträge von Top?Experten aus dem Bereich des Marketing und der
Wirtschaftspsychologie. Wissenschaftlich fundiert und praxisrelevant werden aktuelle Erkenntnisse zu den
psychologischen und marketingtechnischen Grundlagen der Markenführung vorgestellt. Dabei werden unter
anderem folgende Themen behandelt: - Identitätsorientierte Markenführung - Markenpersönlichkeit -
Markenwert - Marken?Kunden?Beziehungen - Markenkommunikation - Sponsoring - Corporate Branding -
Co?Branding - Neue Entwicklungen im Markencontrolling (z.B. bildgebende Verfahren,
Reaktionszeitanalysen) Fallstudien aus der Praxis zeigen die Umsetzung der vorgestellten Ansätze. Das Buch
wendet sich an Marketingspezialisten in Unternehmen sowie Dozenten und Studierende des Marketing und
der Wirtschaftspsychologie an Hochschulen und weiterbildenden Institutionen. Die Autoren Prof. Dr. Arnd
Florack lehrt Angewandte Sozialpsychologie mit Schwerpunkten auf Entscheidungsforschung und/oder
Intergruppenforschung (Kulturvergleich) an der Universität Wien. Prof. Dr. Martin Scarabis war bis Ende
2007 am Psychologischen Institut der Universität Münster in Grundlagenforschung und Lehre tätig. Er
erhielt mehrere Lehraufträge an der Universität Basel und der Zeppelin University Friedrichshafen. Mag.
Ernst Primosch ist österreichischer Manager und Kommunikationsexperte.
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